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Total
Préoccupé

76 %

Total
Pas préoccupé

22 %



* Les répondants devaient classer en ordre d’importance les trois éléments considérés comme étant les plus importants. Parmi les trois éléments considérés comme étant les plus importants, 
l’incertitude économique est l’élément qui a été classé le plus souvent en premier ordre d’importance. 
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19 % des entreprises 
ont ralenti ou aboli 

leur stratégie de 
transition verte 
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